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Cum sd ne ferim de stirile false?
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Suntem 1in rdzboi informational si avem toate motivele sd ne ingrijordm de faptul cd
oamenii (inclusiv Jurnahstu) impdrtdsesc in mod involuntar dezinformare, dar sunt mult
mai ingrijordtoare campaniile sistematice de dezinformare.

Incercdrile anterioare de a influenta opinia publicd s-au bazat pe tehnologii de difuzare
Lunul-la-unul” sau ,din-gurd-in-gurd”, dar retelele sociale permit ,atomilor” propagandei
sd fie directionati direct cdtre utilizatorii care sunt mai predispusi sd accepte si sd
Impdrtdseascd un anumit mesai.

Odatd ce impartasesc din greseald un articol, o imagine, un videoclip sau un meme
inseldtor sau fabricat, urmdtoarea persoand care 1l vede in feedul social are incredere in
afisul original si continud sa 1l impdrtdseasca.

Departe de a fi un concept nou, dezinformarea si povestile culese au fost folosite de-a
lungul istoriei ca formd de propagandd sau de rdzboi al informatiilor. Cu toate acesteq,
ascensiuned retelelor de socializare ca hub pentru partajarea articolelor a rdspdndit ,stiri
false” - informatii false sau inseldtoare prezentate ca stiri legitime - pe tot internetul.




Pentru a intelege ecosistemul informational actual,
trebuie sa-1 descompunem in trei elemente

Diferitele tipuri

Motivatiile
celor care
creeazad acest
continut

Modul in care
acest continut
este difuzat

de continuturi
care sunt
create si
partajate
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Ca sd intelegem si sd luptdm eficient impotriva dezinformadrii (voite sau imprudente),
trebuie sa analizdm si sa intelegem multiplele fatete ale fenomenului, incepénd cu
diferitele motivatii ale celor care dezinformeaza.
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Motivatiile pentru crearea de fake-news sunt: jurnalismul
slab, parodia, provocareaq, pasiuneq, partizanatul,
profitul, influenta politica sau puterea si propaganda.

\
1. Nu toate stirile false sunt create egal sau chiar cu intentia de a insela.

2. Unele incep ca opinii sau glume care devin neintelese, rdsucite in timp
si, Tn cele din urma, se transforma in dezinformare.

3. Altii incep clar cu un singur scop, cel al inselaciunii.



Acesta este modelul de clasare pentru dezinformarea online, de la cel mai putin intentionat la cel
mai muit:

> Satird /Parodie

Articole sau videoclipuri create pentru a batjocori sau a rade de o problemd. Daca sunt create fara
a fi o parodie evidentd, aceste tipuri de articole pot pacdli in continuare cititorii si pot fi
impartasite ca ,reale”.

» Conexiune falsa

Povesti cu titluri, imagini si subtitrari care nu reflectd continutul. Uneori cauza este o greseala
cinstitd sau un jurnalism slab, dar alteori legaturile false sunt deliberate pentru a atrage mai
multa atentie.

» Continut ingeldtor

Utilizarea inselatoare a informatiilor pentru a incadra o problema sau o persoand, in special una
care nu este implicata in poveste. Acest lucru poate fi cauzat de un jurnalism slab sau de o
influenta politica, dar este cauzat si de impdrtasirea opiniilor ca stiri si de linia din ce in ce mai
neclara dintre cele doua.




> Context fals

Continut original, dar care este partajat cu informatii contextuale false, cum ar fi o data incorectd
sau un citat neatribuit. Acest tip de dezinformare poate apdrea in continuare pe site-urile de stiri
cu verificare slaba a faptelor sau raportare bazatda pe opinii, dar este in mod clar condus de o
agendd cu o incercare de a influenta.

» Continut amdgitor

Atunci cdind sursele autentice sunt imitate pentru a insela publicul. Desi acest tip de dezinformare
este folosit in parodie, este folosit si in scopuri de profit si propagandd, cum ar fi site-uri deghizate
pentru a arata ca organizatii de stiri sau folosind acreditari false.

» Continut manipulat

Manipularea deliberata a informatiilor, cum ar fi modificarea digitald a unei imagini sau
inventarea ghilimelelor. Acest tip de dezinformare este usor dovedit fals cu unele cercetari, dar se
poate raspdandi prea multinainte de a fi verificat.

» Continut fabricat

Continut fals nou creat, conceput sa insele si sa facd rdu. Acestea includ videoclipuri si site-uri
deepfake care se prezinté ca organizatii de stiri legitime.




in ciuda faptului cd multe tipuri de dezinformare par a fi
evidente dintr-o privire, este mai greu de discernut atunci
cdnd navigati online. Intr-un sondaj global din 2019
realizat de Ipsos pe retelele de socializare, 44% dintre
oameni au recunoscut cd au fost pdcadliti de stiri false cel
putin o datd, in timp ce altii ar fi putut fi ingelati in mod
involuntar.

Mai mult decéat orice, luati in considerare ca
dezinformarea revoltitoare are un timp mai usor de
raspdndit pe internet decat stirile reale plictisitoare.

Un studiu al MIT a constatat ca povestile false de pe
Twitter au fost cu 70% mai predispuse sa fie redistribuite
decat stirile corecte.




Existd cateva lucruri pe care le poti verifica pentru a sti daca

un articol este din categoria ,, Stiri false”

v’ Sursa: investigati site-ul pentru a va asigura cd este legitim si

v

verificati misiunea si informatiile sale de contact pentru a
intelege daca este vorba de stiri, satird sau opinie.

Adresa URL: aveti grija la nume de domenii de nivel superior
neobisnuite, cum ar fi ,.com.co”, care sunt concepute sd pard
legitime, cum ar fi ABChews.com.co, dar NU sunt.

Textul: articolul are erori de ortografie sau punctuatie grave.
Aceasta poadte fi © cautare usoard pentru continutul fabricat
simplu, deodarece majoritatea surselor de renume au
standarde ridicate de corecturd si gramaticd.

Informatia: cititi titlurile anterioare cu clicuri, notati cine este
(sau nu) citat si verificati informatiile de pe alte site-uri. Acesta
este si un mod bun de a separa articolele de opinie, de stiri.

Autorul: verificati biografia autorului si efectuati o cdutare

rapidd pe ele. Sunt credibili sa scrie despre povestea lor? Sunt -

reali?

S
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Existd cateva lucruri pe care le poti verifica pentru a sti daca

un articol este din categoria ,, Stiri false”

Surse de sprijin: faceti clic pe linkurile de sustinere si efectuati
cautari inversate pe imagini: sprijind de fapt povestea sau
sunt irelevante (sau mai ré&u, manipulate)?

Data: uneori, stirile mai vechi sunt impdrtdasite din nou si
cdastigd atentie din cauza evenimentelor actuale, dar asta nu
inseamna ca sunt relevante sau exacte.

Erorile personale de evaluare: apar mai ales odatd cu
cresterea jurnalismului opinionat si a site-urilor care profita de
polarizare. Luati in considerare publicul destinat acestei
povesti si dacd propriile credinte ar putea afecta judecata
dvs.

Expertii: dacd o poveste se simte slabd sau nu pare citatd
corect, luati in considerare intrebarea unui expert in domeniu
sau consultarea unui site de verificare a faptelor.



Cdand vedem mai multe mesadje despre acelasi
subiect, creierul nostru il foloseste ca o
scurtatura catre credibilitate.

\_/

~Trebuie sa fie adevarat!”, ne spunem - ,am vézut aceeasi
afirmatie astdzi de mai multe ori.”

De asemeneq, este mult mai putin probabil sa fim critici fatd de imagini.

Este mult mai putin probabil sd fim critici fatd de informatiile care sustin
convingerile noastre existente. Si, deoarece supraincdrcarea cu informatii
ne epuizeazad creierul, suntem mult mai usor de influentat.



in cele din urmd, trebuie sd ne gandim la modul in care acest continut este

difuzat.
i i ¥ .. O parte din acesta este impins de
O parte din acesta este O parte din acesta este amplificat de . - o -
A . . e . . grupuri care incearcdin mod
iImpartasitin mod jurnalistii care sunt acum sub mai multa . o . . .
) ] ’ . L . . R . deliberat sa influenteze opinia
neintentionat de oamenii de presiune ca oricdnd pentru aincercasa o . .
’ . . .. .. publicq, iar unele dintre acestea
pe retelele de socializare, aibd sens si sd raporteze cu precizie . .
e . . 2, sunt diseminate ca parte a unor
facdnd clic pe share fara a informatiile care apar pe reteaua o g ..
ore . : campanii sofisticate de
verifica. socialain timp real.

dezinformare, prin retele de roboti
si fabrici de troli.



cénd mesajul/comunicarea este
coordonatd si consecventa, ne
pacaleste usor creierul deja epuizat din
cauza cantitatii coplesitoare de

informatii care ,straluceste” in fata
ochilor nostri in fiecare zi si depinde din
ce in ce mai mult de comenzile
psihologice rapide, simple, pe care se
bazeaza capacitatea noastra de
evaluare.

Ce putem face?

Cu totii jucdm un rol crucial in acest
ecosistem si, de fiecare datd cénd acceptdm
pasiv informatii fara a verifica sau partajam
o postare, o imagine sau un videoclip inainte
de a le verifica, contribuim la crearea de
confuzie si facem jocul manipulatorilor.

Fiecare dintre noi trebuie sd ne asumam
responsabilitatea verificarii independente a ~—
ceed ce vedem online.
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